
Sportsmanagement
Ledelse og kommercialisering i 
sportsbranchen & relationen til 
fremtidens idrætsfaciliteter
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UTILITARIAN PRINCIPLE





Strategi

• Hvad er strategi?
• Hvad er på spil?
• Hvorfor er personlighed og værdier 

vigtige?







Et udviklingsblik

• Individualisering og livsstilspræg

• Teknologi, data og digitalisering af samfund, idræt og sport

• Vidensbaseret samarbejde og kompetencebehov

• Diversitet og social kapital

• Gaming og ‘the paradox of choice’

• Frivillighed

• Bæredygtighed

• Social ansvarlighed

• Agendasættende betydning (fx. event-, medie- og marketingfokus)

• Deltagelse på tværs

• Nye facilitetstyper og –behov

• Nye jobs og urbanisering

• Målgruppefokus (fx hvem tænker vi ind i deltagelse og på ‘markedspladsen)


